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Conception de l’identité visuelle 
d’une marque de chaussures 

expérimentales



«Excet» est un atelier expérimental de design au style hybride. Ils portent une vision futuriste et innovante sur le secteur de la haute couture, plus 
particulièrement sur les chaussures, puisqu’ils développent toutes sortes de modèles. Leurs idées stylistiques sont puisées de la faune, et la flore 
marine, précisément dans les eaux profondes, (abysses/zone de minuit), une partie du globe peu explorée par l’homme, où prolifère une vie organique 
étrange, fascinante et peu documentée. Leurs étapes de recherche débutent par des ébauches de formes mises en lien avec leur source d’inspiration, 
puis par leur façonnage en argile avant d’être scannées puis retravaillées. C’est en utilisant l’imprimante 3D pour l’usinage de prototypes qu’ils se 
permettent d’innover techniquement dans la complexité des designs. Cette même méthode de fabrication diminue l’impact sur l’environnement. 
En ce qui concerne les perspectives d’avenir, ils espèrent trouver la bonne méthodologie de conception et s’insérer dans l’industrie de la mode.

COMMANDITAIRE

En vue de l’aboutissement d’un prototype imprimé de «Excet», ils souhaitent avoir leur première identité visuelle communicante en rapport avec le milieu visé, 
tout en conservant un univers technique.

Pour ce faire, ils souhaitent :
- un renaming
- un logo
- une expérience virtuelle.

DEMANDE

Il s’agit du milieu des influenceurs de mode, avec une notoriété en évolution croissante. C’est une place stratégique dans la pyramide pour être vu puisqu’ils sont 
en quête de nouveauté de mode, pour susciter l’attachement de leur communauté (idée qu’ils expérimentent sur eux) pour être une source d’inspiration.
Ils occupent une place de reporter de la mode, et leur attention est portée en deux points :

1- Sur l’actualité stylistique des célébrités/ambassadeurs de marque puisqu’ils occupent le rang supérieur, définissant donc les codes du style de vie de rêve
des trois quarts de la population.
2- Sur les jeunes créateurs innovants. ( c’est à dire Excet )

CIBLE

- Il est imposé de composer avec des couleurs froides,
- De trouver un nom court , cohérent, avec une phonétique agréable et une consonance aquatique
- Le logo doit être un sigle uniquement en noir
- Le packaging doit être rectangulaire, en bichromie.
- L’expérience virtuelle numérique doit être activable par un QR code. La technique de représentation doit utiliser du motion design ou du mapping.

CONTRAINTES
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PROBLÉMATIQUE

Comment créer une mixture graphique qui recense les codes suivants :
innovation, élégance, et marin ?



Recherches graphiques
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Sélection
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Ce design de packaging présente la paire «Mézale» comme une œuvre 
d’art, suspendue dans un espace qui évoque un artefact rare. 

Le tout est protégé sous une cloche de verre, l’expérience de déballage 
est plus impressionnante. Le graphisme serait appliqué sur la cloche de 
verre comme des stickers inspirés  d’interfaces HUD.
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AXE 3 :
Fluidité
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Développement
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Analyse

2024
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L’ancien logo

Typographie Perspire

-Le nom Excet symbolisant Exit, une sortie de 
secours / un échappatoire.

-On entend le numéro 7 à sa prononciation,
sur notre planète terre il y a 7 continents.

Le logo forme un œil 
cyclope avec deux 
mains en vis-à-vis.
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Excet
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-Sur les réseaux sociaux, elle surprend son public avec des 
choix vestimentaires inattendus et luxueux.

-En quête d’innovation stylistique, elle repousse les limites 
du conventionnel en explorant un style, qui se démarque 
auprès de sa communauté.

-Suscitant ainsi l’inspiration, elle devient une source 
tendance des médias sociaux, créant des échanges autour 
de sa personne.

-Elle ne s’affichera que très peu avec le même produit.
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